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Can Doménech, quaranta anys
d’artesania amb carns i
embotits

La botiga de queviures del carrer d’Apodaca és un referent
quant al xai, el cabrit i el corder. La segona generacid al
capdavan+ del negoci familiar en celebra aquest dissabte

|'aniversari.

El secret per ser al peu del cané durant quaranta anys es
redueix a ‘no mirar el re||o+ge gaire sovint” i “fer el que
Jr'ogrodo”. Aquestes sén les respostes que donen la Sara i la
Trini Domeénech a I'hora de reflexionar sobre I'efemeride. |
és que la |oo+igo de queviures Can Domenech celebra el seu

aniversari aquest dissabte 1 de maig.

El negoci familiar tarragoni, situat al carrer d'Apodoco, esta
especio|i+zo+ en proo|uc+es carnis, com ara el xai, el cabrit i el
corder, pero també en fruites i verdures. "Amb el temps, el
negoci fundat per la mare ha anat eixomp|on+—se amb
diverses referéncies vinicoles, fota mena de begudes, aixi com
altres productes de menjar’, esmenten les botigueres de la

segona generocié.

Val a o|ir, perb, que si una
caracteristica els pot descriure
adequadament, als de Can
Domenech, és, sense cap mena de
dubte, lartesania amb lo quadl
treballen. | és que una altra de les
sortides comercials que hi ha a
I'establiment, des dels seus
origens, és I'elaboracié d'embotits.
Tots els fan ells. Sén d'allo més
popu|ors les ||ongonisses, les
botifarres i els xoricos. Les
germanes Domenech deeroquen,
d'altra banda, que hi ha "una gran

varietat de formcﬁges", també.

Relleu generaciona

"Som cinc germans a la familia,
fres nois i dues noies; hi som tots,
a l'empresa. Els germans
s'encarreguen de treballar amb el
pare al mas, on també es crien
cabrits i corders, enfre alfres
animals; i, també, carreguen el
camid per repartir el genere. Fins i
tot, les verdures sén del mas,
ossenyo|o la Sara. Tant ella com
lo Trini, des de ben petites, van
veure feinejor els pares, i aviat
van fenir clar que ogcn(orien el
relleu a la botiga. "A hores d'arg,
no sabem si en Hndrem, de relleu
generociono|, encara és d'hora; tot
i que els pares tenen més de deu

nets’, apunten.



Can Domenech es troba al niimero

21 del carrer d'Apodaca

Hi ha moltes tasques a fer a Can Domeénech, i l'especialitzacié I'han aconsequida amb hores de
practica i sempre respectant els interessos de cadascu. L'activitat diaria o Can Domenech sempre és
diferen’r, en donen fe la Trini i la Sara. "Coneixem molts clients pe| seu nom i moltes vegodes, sense
que ens ho diguin, sabem queé venen a buscar. N'hi ha d'altres que venen un cop l'any, pels volts de

NOdCll. ElS tractem omb COﬂFiOI’l(S‘O per Fer—|os sober que |Cl bO+IgO és casa SQVO”, asseguren.

Records i I'arribada de la covid-19

|, parlant de confianga, repassem trajectoria amb la Sara, que ens regala una anécdota: "Recordo que,
quan vaig comencar a fer les primeres feines a la boﬂgo, ningu em deixava tallar carn. Només era
venent ous i embotit. Un dig, pero, una clienta va apostar per mi i em va demanar que li tallés una
mica de coro|er; em va dir "tant se val com siguin els Jrc1||s", em va donar la confiongo que necessitava
i, des de Ilavors, vaig comencar a tallar carn.”

Preguntades per com han passat l'arribada de la covid-19, manifesten que "hi vam haver d'adaptar-
nos rdpidomenJr”. Al principi, els van arribar nombroses comandes que havien de lliurar a diferents
domicilis. "Ara, tot p|ego+, s'ha calmat una mica, perque la gent pot venir presencio|men+ a compror”,
expliquen. La incertesa es fa palesa en tot moment, pero l'equip professional de Can Domenech

aborda la situacié “tot posant bona cara, perque s’ha de ser posiJriu", reblen.

“Tenim proo|uc+es amb preus per a totes les bquxoques. Som conscients que sén temps comp|e><os4 A
més, hi ha gent que ha perdut la feina i veus moltes cares d'angoixa i preocupacié. El que volem ¢és

que, a Can Domenech, s'hi sentin a gust, som una gran familia”, conclouen.

Text: Cristina Valls Lépez
Fo+ogrcncies: Can Domeénech

Avrticle comp|e+ aqui.


https://tgnblog.tarragona.cat/can-domenech-40-anys-dartesania-amb-carns-i-embotits/11436

Som Cultura - Edicioé Sant Jordi

TARRAGONA RECUPERA L'ESPLENDOR DE LA DIADA
DE SANT JORDI

| es mesures anticovid no impedeixen les bones xifres de
vendes de llibres i roses

Un any més, la ciutat de Torrogono es va desper+or
el dia de Sant Jordi amb un sol radiant; carregava,
aixi, d'op’rimisme, illusié i emocions tant els comergos
com les tarragonines i tarragonins per poder goudir
d'un dels dies més bonics de |'cmy a la ciutat. De bon
mati ja es poo|io respirar lambient festiu de la diada,

en que, tof i les mascaretes, l'olor a llibres i roses, que

sobretot es concentrava a |'e|oicen+re de la jornada, la i
. . : 7 gunshor woy, ";:’ Craj ,
Rambla Nova, recorria fots els racons de la ciutat. T P howecs Bailey siapeny °F the |

| 'afluencia de gent, tenint en consideracid els controls d'assistencia establerts degu’r a la covid-19,
possiblement va superar les expectatives previes d'organitzadors, comercos i public en general. En
aquest sentit, el Gremi de Llibreters de Co’ro|unyc destacava que es va assolir un volum de vendes
d'oproxiquomen’r el 75 % respecte al 2019, i que les roses venudes es comptaven per milers. Tot i
que molts van trobar a faltar els petons i les abracades en un dia tant especial, com a simbol d'amor
i comp|ici’ro’r, la ciutat es va bolcar a celebrar el Sant Jordi. Moltes persones recorrien el centre i alfres
indrets de la ciutat amb un llibre i/o una rosa a la ma, donant vida i o|egrio als carrers i barris i

I’GCUPQI’OH'I' sensacions pero|uo|es en €|S dOI’I’@I’S qUOSi catorze mesos.

Parallelament, i com a accié de suport al comerg tarragoni, especio|men+ a les nostres llibreries i
floristeries, el Drac de Sant Jordi anava prenent forma a mesura que transcorria la jornada. Lo
ﬁguro, de mogis’rro| envergoduro, s‘anava omp|in+ a poc a poc de colors i dibuixos grdcies a la tasca
dels illustradors i illustradores de Torrogono; es deixovo, Qixi, en loblit del nostre imaginari, encara
que fos per uns quants dies, oque”o imatge del drac Fero’rge tan representatiu de la nostra historica i
tradicional ||egeno|o. Petits i grans es van atansar a visitar i fo’rogrcn(ior aquesta installacid, on es va
fer entrega de quasi dos-cents fulls amb obres artistiques i literaries per a El Gran Llibre de Sant
Jord, i en espera d'obtenir les aportacions artistiques que s'anaven recollint en els vint-i-cinc comercos

de Tc:rrogonc: que collaboraven en l'elaboracié d'oques’r ||egc1’r literari de la ciutat.



El Gran Llibre de Sant Jordi estard disponible en format digital en els propers dies a la web de
Comer¢ de I'Ajuntament de Tarragona (WWW.’rorrogono.co’r/comerc), amb la voluntat que
perduri com a record d'un dels dies més especio|s i mdgics per a les Jrc1rrogonines i els
tarragonins.

Des de la Conselleria de Comerg, esperem poder seguir celebrant moltes més diades de Sant
Joro|i tan engrescadores com la viscuda Oques’r any, amb més llibres i més roses, i recuperar els
pe’rons i els somriures que, ara per araq, hem d'omogor rere les mascaretes.

4 Tarragond,
7 ndgle de Sant dordi

43 erees iy ,.a..l
a—_



http://www.tarragona.cat/comerc

Som Comer¢ TGN: noticies del comerg local

TARRAGONA, CONSELLS DE DISTRICTE

L'Ajuntament de Tarragona ha posat en funcionament els nous UUNSELLS DE

consells de districte, els qu0|5, aquest any, gestionaran un fotal DISTRIGTE

de 500.000 euros, a destinar a accions de millora impu|sodes

gracies a la participacio ciutadana.

S'han definit un total de cinc districtes. La ciutadania, amb registre previ, hi pot participar
aportant les seves idees i opinions, de les quo|s els tecnics municip0|s de districte faran el

seguiment.

Per aquest motiu, convidem la ciutadania i els comergos, com a coneixedors de la ciutat i dels
seus veins, a dir-hi la seva, amb |'objec’riu de millorar i dinamitzar els nostres carrers, barris |

espais u rbans.

Si esteu interessats a por’ricipor-hi, pocleu registrar-vos aqui.

LA REACTIVACIO COMERCIAL DEL BARRI, OBJECTIU DE L'AVV NOVA VERGE
DEL CARME

L'Associaciéd de Veins i Veines Nova Verge del Carme QOest Districte Centre ha posat en
marxa un p|o per a la reactivacié del barri. Un dels objecﬁus és incentivar el consum dels

veins als comercos de proximitat de la zona.

L 'entitat, amb quaranta anys de trajectoria, agrupa uns deu mil veins i mig miler d'associats
dels carrers de Pere Martell, Francesc Bastos, Mallorco, Eivissa, Frederic Mompou, Jaume |,

Vidal i Barraquer, Ramén y Cajal, Gerhard, Felip Pedrell i Smith.

Des de I'Associacié, entenen que el comerg urba és un dels principo|s actors que impu|so la
dinamitzacié del barri i el manté viu, alhora que atractiu, tant per a les persones que hi viuen

com per als seus visitants.

Podeu omp|ior la informacié aqui.


https://participa.tarragona.cat/users/sign_up
https://www.diarimes.com/noticies/tarragona/2021/04/26/l_avv_nova_verge_del_carme_tarragona_busca_reactivacio_comercial_del_barri_102986_1091.html

Comerc¢ en accié: suggeriments per a la promocioé
de la descarrega i I'is de I'app SCTgn, i accions de
marqueting comercial

Recomanacions per aconsequir el maxim rendiment de l'app Som

Comer¢ TGN

| 'app_Som Comer¢ TGN és uno eina de fidelitzacié de
clients que la Conselleria de Comerg de I'Ajuntament de
Torrogono posa a disposicié dels comerciants de Torrogono

de manera gratuita fins al 20292.

Cada cop son més els usuaris que empren |'0p|o Som
Comeg Tgn; pero hem de tenir en compte que |'0pp va

néixer el segon semestre del 2020, i cal encara donar-la a

Encara MES @ ProP teu

coneéixer als ciutadans i usuaris.

Els bo’riguers i bo’rigueres sou els millors prescripfors que hi pot haver!

Per aixod, és molt important que, abans de fer el pagament, preguntem als nostres clients: "Ja
tens |'opp Som Comerg TGN?" Una molt bona manera que la coneguin, se la descorreguin i
la facin servir.

Us oferim tres suggerimen’rs molt senzills per donar a coneixer |'opp i incentivar-ne |'Us:

e Quan ja tenim el client a caixa, pregun’ra—h: "Tens |'c1|op Som Comer¢c TGN?"

o Si ofereixes gratificacid, recomand'ls: "Descarrega't l'app! Es gratuita i a més acumularas

un descompte per a properes compres’.
P [P IR =

e Encara que no oferim gro’rh(icocié, regisfro les compres dels teus clients a |'opp. Recordalls:
"Només per registrar compres, entraras a sortejos d'entrades del Palau de Congressos de

Tarragona. Descarrega-+e-|o i parficile".

Que els teus clients utilitzin |'o|o|o et portara molts ovon’ro’rges!


https://www.tarragona.cat/comerc/compra-a-tarragona/app-som-comerc-tgn/app-som-comerc-tgn
https://www.tarragona.cat/comerc/compra-a-tarragona/app-som-comerc-tgn/app-som-comerc-tgn

Si registres les compres dels teus clients, ofereixis o no ofereixis gro’rh(icocié, crearas

una base de dades on podrds saber: edat, sexe, CP, quin és el dia del seu
aniversari, si han fet compres darrerament i de quin import... Es una oportunitat
per fer marqueting a partir del tractament de la informacié. A més, podrds crear
efiquetes per a grups de clients i enviar-los la informacié que meés els pot

interessar!

Envia directament als clients que tinteressin: ofertes, recomanacions, produc’res
especﬁfics, novetats, serveis que els poo|en semblar atractius.. Fidelitza els teus
clients. Fes que la comunicacié amb el teu client sigui directa, personalitzada i ajudi
que torni a la bo’rigol

Tot aixd i més ho podras fer des de la plataforma que tofereix Som Comerg TGN.

No esperis mes i comenga a regis+rar les compres dels teus clients!



Com es delimita el territori de I'APEU - Capitol Il

Quan es parla d'una area urbanag, el primer que ve a les nostres ments és una zona amb
forma geometrica, que podem identificar en un planol o mapa. | I'APEU, acronim d'area de

promocié economica urbanag, en pot resultar un perfede exemp|e.

A continuacio, exp|iquem com hauria de ser oques’ro area que es vol delimitar com a espai
comercial urba competitiu, pero també com a zona de vitalitat i afable per a la ciutadania i

els comergos que hi conviuen.
. Com es delimita el territori de ' APEU? Quins criteris calen o es recomana emprar?

Les arees de promocio economica urbana (APEUs) sén extremadament flexibles i poden
tenir diferents mides, formes i ubicacions. La delimitacié que imaginem per a la nostra APEU
no ha de coincidir necessariament amb una delimitacié administrativa (barri, districte, etc.). El
que hem de fer és donar-li una forma que ens permeti construir un projecte solid i amb
projeccio comercial, de serveis i restauracio. \/egem o|gunes reflexions que poden ojudor—nos

a delimitar ['area.

a) RESPECTE A LA UBICACIO

Una APEU pot constituir-se al centre urba, en una zona turistica, en 'entorn rural o bé en un

|oo||'gon industrial. Pero cal tenir present que:

e no pot coincidir fotalment ni porcio|men+ amb |'espoi geogr‘oﬁc d'una APEU que ja

existeixi o s'eerigui tramitant;

e si ocupa ferrifori de diversos municipis, tant la seva tramitacié com la resta d'ospec’res
relacionats amb lajuntament shauran de fer extensius a tots i cadascun dels

ajuntaments dels municipis afectats;

* si es promou en un po||'gon d'activitat economica (PAE), haura de comp|ir les

especificitats que corresponen a les APEUs en zones industrials (fitol Il de la Llei).



b) RESPECTE A LA MIDA

La normativa no imposa cap restriccio sobre la mida de 'APEU. No obstant aixo, hem de

tenir present que:

r ')
ey

Un nombre destabliments molt elevat (>250 locals) fara que difondre el projecte i
guanyar adhesions sigui mes comp|ex; Qixd no és de cap manera un impedimerﬁr per
iniciar una APEU, perb cal que ﬁnguem en comp’re que lo durada del procés, per fer

pedogogio, és proporciono| al nombre d'actors imp|ico’rs.

Un nombre por’ricu|ormen’r reduit (<50 locals) comportard menys ingressos i, per fant,
només és adequat en els casos en qué 'APEU neix amb una funcié molt concreta i
delimitada (per exemp|e, impu|sor I'enllumenat de Nadal en un conjunt de carrers
comercials); el procés de constitucié i l'existencia de l'entitat gestora ja suposen unes

despeses minimes que caldra cobrir.

Sobretof, quan l'area és relativament gran, es recomana evitar la integracid en una sola
APEU de zones amb necessitats molt heterogenies; les diferents necessitats podrien

provocar tensions sobre les actuacions a dur a terme i |'ossign0cié de recursos.

Si la densitat dactivitats economiques €s massa baixa (pocs locals per km2), les
actuacions que tenen un cost proporciono| a les dimensions de l'area (neteja, seguretaf,

etc.) podrien resultar massa costoses en relacié amb el pressupost.

Exemp|e de delimitacié
ferritorial, emproclc en la
definicié del projecte Zona
d'acolliment de creueristes

2016-2019



2. Continuitat o discontinuitat urbana?

Tot i que la Llei 15/2020, de 22 de desembre, d'APEUs permet la discontinuitat urbana, una
APEU té voluntat infegrodoro i collectiva i aporta beneficis directes i indirectes a tota oque“o

area on té influencia.

Per tant, i excepte que els possib|es afectats d'un carrer o zona no estiguin disposo’rs a
participar en la creacié d'una APEU que inicialment projecta integrar oque”o trama urbang,
incloure-hi carrers i arees amb possible baixa participacié o impossibilitat de participacié pot
resultar beneficids per a I'exit i la consolidacié del projecte, pe| fet de generar un espai de

continuitat urbana vinculat a la mateixa APEU.
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Per a més informacié i assessorament, podeu dirigir—vos al web de I'Oficina d'APEUs de la
Generalitat de Co’ro|unyo:

ﬁrp://cco m.ge ncat.cat/ca/arees_actu ocio/comerc/oficino_opeus/



http://ccam.gencat.cat/ca/arees_actuacio/comerc/oficina_apeus/

Pindoles formatives

ES NECESSARI TENIR UNA WEB?

En el mén digi’ro| en el quo| vivim, tenir una web és un element essencial, ja que és la carta
de presentacio del teu negoci i una eina de venda cada vegodo mes indispensob|e per a
totes les empreses. El canvi de rumb que ens ha fet viure la pondémio ha provocat que

molts negocis hogin pres la decisié de o|igi’r0|i’rzor-se i entrar en aquest mén 2.0.
Que hem de tenir en compte si donem el pas de fer o encarregar una pagina web?

Et facilitem o|guns punts que has de tenir en compte abans d'encorregar e

desenvo|upomen+ de la teva pagina web:

e Necessites un domini i un allotjament. El domini sera ladreca de la teva web

(www.latevaweb.com), i l'allotjament et servira per emmogo’rzemor—b.

e Has de tenir una imatge de marca, un |ogo’rip i uns colors per op|icor—|os a la web i tenir

un disseny alineat amb el teu projecte.

e Thas de plantejar els objectius d'aquesta pagina web. Si vols que els feus clients
coneguin el teu negoci i que ofereixes, necessites una web informativa. En canvi, si vols
vendre un servei o un produc’re, necessites una e-commerce, que et permet efectuar una

fransaccio economica.


http://www.latevaweb.com/

e Defineix el ptflb|ic al qua| et dirigeixes. Aixi sera més facil exp|icor-|i els teus serveis o

pl’OdUd’@S de manerad C|OI’O I dOﬂQI’ SO|UCiOﬂS a |€S seves necessitats.

e Pensa en una estructura, en quins apartatfs i seccions necessites per exp|icc:r els teus
serveis o produc’res al teu client. Per exemp|e, divideix la web en una seccié per
preserﬁor—hi el teu negoci, en una altra per exp|icor—hi els serveis, en una altra per
mostrar-hi els teus produc’res, etc. Intenta que fotfa la informacid aparegui de manera

ordenada i jerorqui+zado, i el més important a primer cop d'ull.

e Una vegodo en tens clara l'estructura, prepara els textos que aniran a cada apartat i a
cada pagina de la web. Pensa també a utilitzar paraules clau que t'ajudin a definir el
teu negoci de manera breu i que ojuclin els buscadors a posicionar-te. Es molt

important no copiar textos d'altres webs.

o Utilitza fotografies que representin el teu projecte. Recomanem sempre contractar un
professiono| per fer una fo’rogrcn(io de quo|i’ro’r, jo que és una part molt important
visualment per atraure futurs clients. També ens ajuda a mostrar la part humana del
projecte, a Gpro{undir en els valors diferencials i a exp|icor la historia del projecte. Aixo

és el que ef fa Unic davant els teus compe’ridors.

e Un element essencial: el disseny responsiu. Ara mateix, el 92% dels usuaris es connecten
a Internet a través del mobil (Bracero, F. 2021. La \/onguarc/ia). Per tant, thas
d'osseguror que la teva pagina es vegi correctament al mobil i presenti les mateixes

facilitats d'us que a I'ordinador.

Aques’rs sdn o|guns punts que pofs tenir en compte en crear la teva pagina web. Esperem

que et siguin d'utilitat.

Mireia Seté i Claudia Cdnovas

Ap|ums+udio.com apluamstudio

Estudi de disseny i comunicacio



Recursos formatius dels nostres socis

En els seguients enllagos hi podreu trobar recursos formatius gratuits i la programacié de cursos en linia

destinats al comerc. La formacié ajuda a transformar-se, adaptar-se i avancar.

PIMEC - Formacié gratuita des de casa

ﬂrps://www.pimec.orq/co/pimes-o utonoms/se rveis/ges’rio-o|e|-+o|en+/1(ormocio-q ratuita-des-casa

Consorci de Comerg, Moda i Artesania de Catalunya - Capsules Retail Tech

Mrp://ccom.ge ncat.cat/ca/arees _actu ocio/comerc/JrrOnsformocio_digifchopsu les_retail_tech/

ESCODI - Suggeriments per al sector de venda al detall
Mrps://escodicom/ﬁps—re+oi|/

Cambra de Comerg de Tarragona - Formacié empresaria

https://www.cevirtualtarragona.cat/

C_AM

Consorci de Comerg,
Artesania i Moda
de Catalunya

Cambra pimec

Tarragona Micro, petita i mitjana

empresa de Catalunya


https://www.pimec.org/ca/pimes-autonoms/serveis/gestio-del-talent/formacio-gratuita-des-casa
http://ccam.gencat.cat/ca/arees_actuacio/comerc/transformacio_digital/capsules_retail_tech/
https://escodi.com/tips-retail/
https://www.cevirtualtarragona.cat/

Les botigues de Tarragona faciliten aprendre catala

Quan una persona aprén una llengua, és vital que pugui practicar-la fora de l'aula. El programa Voluntariat
per la ||engu0 (Vx) facilita una pqre”o |ingU|'s’rico als aprenents de catala per practicar durant una hora a la

setmana —durant deu setmanes— amb un voluntari.

Dins d'aquest programa, els comercos de la poblacié hi poden jugar un paper destacat, fent-se establiment
collaborador del programa i esdevenint un espai de confort lingiiistic on els aprenents i les parelles

lingliistiques saben que seran atesos en catala i podran practicar la llengua en un context real.

Per ser establiment collaborador, només cal comprometre's o atendre en catala les parelles lingtistiques i els
alumnes dels cursos de catald del Centre de Normalitzacié Lingtistica (CNL), que cada trimestre fan
practiques visitant les botigues adherides —actualment vint-i-cinc a Tarragona i unes cinc mil a tot Catalunya

— per mantenir una petita conversa amb els botiguers.

El CNL vol fer costat al comerg local i de proximitat, i per aixo es difon la llista d'establiments entre els
alumnes i les pore”es |ingufs’riques, tant a les aules dels cursos com des del web de Vxl. Aques’rs establiments
s'identifiquen amb un adhesiu especific als seus aparadors i reben un diploma acreditatiu, que també poden

exhibir al seu interior.

A causa de la pandemia, actualment els cursos de catala es fan en linia i les practiques dels alumnes estan
suspeses, perd tant aquests com les parelles lingiistiques poden visitar aquests establiments per fer-hi les seves

compres en catala.

Per esdevenir comerg collaborador, es pot emp|enor el formulari del web del Voluntariat o escriure
directament a vxltarragona@cpnl.cat, i el tecnic del CNL encarregat del programa el visitara per formalitzar

una fitxa d'adhesié i lliurar-li 'adhesiu i el dip|omo.

Fes-te voluntari/aria!
Regala 1 hora de catala a |a setn:

vxl.tarragona@cpn.cat NESIIITT]
. PARLES
~HS

PER LA LLENGUA

m]l Generalilat de Calziunya
Departament de Cultura




Vols rebre el butlleti?

Donar-te d'alta és gratuit i et permetra rebre tota la
informacid d'interes de la Conselleria i porﬁcipor en les
campanyes i accions de dinamitzacié que oferim. Escriu-nos

a somcomerctgn@tarragona.cat o truca al 977 25 09 79, o
apunta't directament aqui: DONAR-ME D'ALTA.

Encara no ets soci d'app SCTgh - Som
Comer¢ Tarragona Market?

Pots inscriure el teu negoci a |'opp i beneficiar-te dels
avantatges que tofereix la p|o’rcn(ormo per donar a conéixer
els teus serveis i produdes entre els usuaris i les usuaries.

Escriu-nos a somcomerctgn@tarragona.cat o truca al 977 25

09 79, o apunta't directament aqui: DONAR-ME D'ALTA.

CONTACTE

Departament de Promocié Comercial - Ajuntoment de
Tarragona

Adreca: Arquitecte Rovira, 2 (Palau Firal i de Congressos)
43001 Tarragona

Adreca electronica: somcomerctgn@tarragona.cat
Telefon Dept. Promocié Comercial: 977 250 979

Telefon App Som Comerg TGN: 977 245 577

Horari: de dilluns a divendres, de 9 a 14 h

Encara MES a ProP teu

www.tarragona.cat



https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSf7FSgi0gXr-Ms3_GX2NaGmB0Bc72xTEzDL6GCOTn0CC2xqjA/viewform
https://forms.gle/Y2nfbgrVvqpiNzEW6
https://www.tarragona.cat/comerc/compra-a-tarragona/app-som-comerc-tgn/app-som-comerc-tgn
https://www.tarragona.cat/comerc/compra-a-tarragona/app-som-comerc-tgn/app-som-comerc-tgn
https://forms.gle/Y2nfbgrVvqpiNzEW6

