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Servirepro, domini d'arts
grafiques des del 8 de Pare
Palau

Jordi Rabat i Carles Ventura sén I'anima d’'aquesta empresa
tarragonina, amb més de dues decades d'experiénciq en el
sector.

Jordi Rabat i Carles Ventura sén els propietaris de
Servirepro. Tots dos es coneixien abans d'entrar o I'empresa.
«Els nostres pares eren amics, pero nosaltres quan
quedbvem amb ells no ens deiem massa cosa. La relacié ha
arribat després», recorden entre rialles. Aquesf vincle entre
families es va transformar a finals dels anys 90 en una
relacis proFessiono| i d’'amistat que encara conserven. [ots
dos sén l'anima d'aquesta empresa tarragonina amb més de
dues decades d‘experi\encio en el sector de la impressio
digi+o|, el disseny grdfic, |'es+ompocié i el servei de

copisteria, entfre altres discip|ines.

Rabat i Ventura van convertir-se oficialment en propietaris
Unics de l'empresa l'any 2008. «No sabiem que, poc
després, entrariem en p|enq guerra mundial», bromeja

Ventura sobre la crisi economica.

«Creiem que estavem encastats i
necessitavem posar-nos a |'c1|gadq
de la competencia. Teniem una
maquina que portava més de dos
milions de cbpies!», exp|iquen. La
innovacio i |'odop+ocié Jrecno|é>gic0
és un dels pi|ors de Servirepro i, de
fet, una de les claus que els
permet firar endavant. Tots dos
socis es mantenen informats de les
novetats del sector i visiten fires

per estar al dia.

Ni l'arribada de les impressores
domés+iques, la digi+o|i+zocié dels
documents o la implantacié del
teletreball han aconsequit frenar-
los. Admeten que tot plegat els ha
fet «mal», pero també estan

segurs que se'n sortiran.

«L'arribada de les noves
Jrecno|ogies facilita que la gent
pugui dissenyor, o imprimir, perb
els coneixements de tot p|ego+ els
tenim els proFessiono|s. Per aixo
acaben tornant o la  tenda»,
defensa Rabat. El tracte de tu a tu
amb els clients és el seu tret
diferencial. «Volem assessorar-los,
plantejar-los diverses opcions i
exp|icar-|os amb detall com
executarem el que ens demanen»,

afegeix Ventura.



ervirepro  servireprg

SERVEES GHARLS

Jordi Rabat va graduar-se
en Arts Grafiques a lantiga

Universitat Laboral de Tarragona.

La pondémio els va ob|igor a reduir jornades, pero tot i aixdo mantenen els llocs de feina. Han
posat al dia els seus perms de Facebook i |ns1‘ogrom i han modernitzat el por+o| o|igi+o|, on els

clients poden fer una ullada als seus productes per encarregar-los via correu electronic.

Ventura i Rabat miren al futur amb optimisme. Els pi|or5 basics seguiran sent la proximitat i la
innovacio +ecno|&>gico, perd ara també n'inclouran un altre: la sostenibilitat. «Tornem a utilitzar
capses d'embq|a+ge que no s’han trencat per fer els enviaments als nostres clients», exp|iquen

satisfets. Fins i tot van fer un anunci on animaven a reciclar amb un disseny propi. «Estem

molt a sobre d'aixo», reco|quen.

Carles Ventura va passar 15 anys

treballant a una imprempta

abans d'arribar a Servirepro.

Text (extractes): Carlos Domenech Go#i
Fo’rogrofies: Carlos D. G.

Article comp|e+ aqui.


https://tgnblog.tarragona.cat/servirepro-domini-darts-grafiques-des-del-8-de-pare-palau/11262

Som Festius - El Carnaval i el comerg

Gran acollida de la campanya "Som Festius", edicié
especio| Carnaval, de la Conselleria de Comerg

Un total de 78 comergos han aportat a|egria i color durant aquests dies a la ciutat,

parﬁcipan’r en el concurs d'aparddors i disfresses de Carnaval.

Durant els dies 12, 13 i 14 de febrer es va celebrar la primera edicié del concurs Comerg Festiu:
Edicid Carnaval. La campanya, que s'ha dut a tferme amb la collaboracié de la Via T Torrogono
Shopping i els mercats municipo|s, ha permés mantenir |'esperi+ carnavalesc i la rauxa als carrers de

la ciutat, tot i les adversitats o que el teixit comercial tarragoni sesta enfrontant.

La participacio de més de la meitat de les comparses de la ciutat, un total de 18, ha ajudat a
enfortir aquesta iniciativa, que anava de la ma dels comercos de Tarragona en la modalitat

de Comerg Festiu Comparsero i es preveu que tingui continuitat en properes edicions.

Pel que fa al concurs, més de 3.500 persones han parficipat en la votacié popular. Sthan
escollit Peix Tinet com a millor comer¢ en la modalitat Sing|e i Clinica Dental Montse

Timoneda i la comparsa Sinhus Spor’r en la modalitat Comporsero.

Respecte o les votacions del jurat, els guonyodors han estat els seglients:

CARNAVAL

oev [GN4D

Modalitat Singk

Premi satiric: Nuria Perruquers

Premi divertit: Charcuteria M. Carmen y Diego

Premi original: El Sefior Miyagi

Premi tarragoni: Peix Tinet

Premi artesanal: Twins Cerveseria Artesana

Premi millor vestuari: Arrels

Premi millor mcqui”o’rge i perruqueria: lturbe Pollastreria
Premi brilli-brilli: |gnosi i Teresa Ous i Pollastres

Premi gastronomic: [turbe Pollastreria

Premi COFQOgI’CﬂCiOI Chcrcufen’a M Cdrmen Y Diego

Sacha (c/Unid)



Modalitat Comparsero:

Premi satiric: desert

Premi divertit: Manoli Fruites i Verdures / Cayo Largo

Premi original: El Lloro de la Negrita / AV Residencial Palau-Torres Jordi
Premi tarragoni: Interbebe Puericultura / Fotem-li Canya

Premi artesanal: Les Mitges / Grup de Dansa i Comparsa Disc 45

Premi millor vestuari: Minimum / Sinhus Sport

Premi millor moqui”o’rge I perruqueria: Regina Pe|uquer|'a / Compqrsa Platinum
Premi brilli-brilli: Sacha (Unié) / Som i Serem Urban Style

Premi gastronomic: Pastisseria Bomboneria Trill / Colours Fantasy

Premi coreogrofio: Maria Estilistes Unisex / Escuela de Baile Montse y Menchu

El Sefior M/’yagi Regiho Pe|uquerio

En total s'han repartit més de 6000 euros en premis, trofeus i vals de descomp’re, tant als

comergos com d |€S comparses gucmyodores CI€| concurs.

Des de la Conselleria de Comerc de ['Ajuntament de Tarragona volem agrair la bona
acollida d'oques’ro campanya, aixi com la inestimable collaboracié tant d'orgoni’rzodors com
de participants (comergos, comparses i pL’thc en genero|), i esperem poder seguir goudin’r
molts anys d'oques+ certamen, que alhora dona suport al teixit comercial perque segueixi

essent un profagonista essencial a Torrogono.



La Conselleria de Comer¢ estudia la implantacié
d'una o diverses APEU

El passat mes de desembre, la Generalitat de CQ+0|unyo va
aprovar definitivament la Llei 15/2020, de les arees de

oromocié economica urbana (APEU)

Encetem al nostre butlleti de comerg una serie d'articles per analitzar la nova llei d'arees de
promocio economica urbana (APEU), que permetra activar aquesta Figurd o instrument de

competitivitat i modernitzacié de zones comercials als municipis de Ca+o|unyc.

L'equip tecnic de la Conselleria de Comerc de I'Ajuntament de Tarragong, des de finals de

|'cmy passat, esta elaborant un estudi de l'esmentada llei per redactar una proposta de model

d’APEU per a Tarragona.

Tenint en compte que es tracta d'un projecte de ciutat, durant el transcurs de l'any es
mantindran reunions periodiques amb diferents agents implicats, com la Cambra de Comerg
de Torrcgono, els operodors de negocis i les associacions de comerciants. L'objecﬁu principo| es
consensuar la iniciativa i els compromisos que es derivin d'oques’r instrument de competitivitat

territorial, alhora que dotar-lo d'una important solidesa estrategica.

Esta previst disposor d'una primera proposta al mes de juny, quan es programaran una serie
de webinars per tal de presentar i defensar la imp|on’ro1cié d'una o diverses APEU a la ciutat i

donar a coneixer el projecte i els beneficis que comportaria.

Es de rellevant importancia indicar que, fot i fractar-se d'una llei per impu|sor i millorar el teixit
comercial de les ciutats, tant comergos i serveis com propietaris d'immobles, ciutadania i pubhc
en general, tots en resulten beneficiats, jo que el principal objectiu és la millora i lo

dinamitzacié de |'espoi urbd on es delimita I'APEU.

Actualment, podem trobar models organitzatius semblants que han esdevingu’r casos d'exit,

o|guns d'ells en funcionament des de principis de seg|e, com el Fulton Mall (BrooHyn, Nova
York, USA), Successful Sutton BID (Sutton, Regne Unit), i els multiples BID o Hamburg,

A|emonyo.

Més a prop, no essent un BID propiament suportat per una normativa |ego|, la proposta de

Gasteiz ON (Vitoria-Gasteiz, Pais Basc) és un cas en qué ens podem emmirallar.

Trobareu més informacié relacionada amb la llei APEU de CO’ro|unyo en aquest en”og.



https://www.downtownbrooklyn.com/about/fulton-mall-improvement-association
https://successfulsutton.co.uk/about-us/
https://www.gasteizon.eus/es/
http://ccam.gencat.cat/ca/arees_actuacio/comerc/oficina_apeus/

L'Ajuntament de Tarragona collabora amb l'Institut
F. Vidal i Barraquer en el disseny del projecte
Forum Tarraco Client

Aques’r programa de fidelitzacié vol estimular la compra
de proximitat, tant als establiments fisics com en els
canals en linia.

La Conselleria de Comerg de

I'Ajuntament de Tarragona,

dins el marc del conveni de
cooperacié  establert amb
I'lES F. Vidal i Barraquer, ha
p|on’rejo’r als alumnes del
cicle  formatiu de grau
superior en  Gestidé de
Vendes i Espois Comercials
el repte de desenvolupar el

projecte  Forum  Tarraco

Client (FTC).

Aques’ro tasca, emmarcada dins |'es+ro+égio de reactivacié comercial de la ciutat, ¢ com o
objecﬁu dissenyor un programa de fidelitzacié per a oque”es persones compromeses amb el
consum local a Tarragona. El proposit de I'FTC és enfortir i consolidar el comerg de
Tarragona estimulant la compra de proximitat, tant en els establiments fisics com en els
canals en linia dels comergos de la ciutat, D'aquesta manera, es premiaria la ciutadania pe|
seu compromis de compra i consum mensual en comerg de Torrogono amb un accés

preferencio| a un omp|i co+d|eg de produc’res i serveis prémium.

Els alumnes, un cop escollit el projecte més adient entre tots els que hogin valorat i debatut,
el presentaran davant diverses entitats i agents economics de la ciutat i l'equip tecnic de la
Conselleria de Comerg, encapcalat per la consellera Maria José Ldépez. La construccié
d'oqueero eina de fidelitzacié i d'estimul competitiu ha d'ajudar a mantenir i impu|sor una
oferta comercial rica, diversa i de proximitat a Torrogono. El repte és important, i la
implicacié amb el comerg tarragoni illusiona l'alumnat del cicle formatiu del Vidal i

Borroquer.



Pindoles formatives

Els 10 millors bancs d'imo’rges gratuits per utilitzar a les
teves xarxes socials.
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La importancia d'una imatge per comunicar

Actualment en el mén digi’ro| en que vivim les Fo’rogrofies sén un recurs visual molt potent i
fonamental per a qualsevol negoci. Les fotografies serveixen per acompanyar un text, una
promocié o una pub|icocié a les xarxes socials, entre d'altres, i sén un element que permet

captar répidomeni‘ [atencié dels usuaris i animar-los a ||egir el text o interessar-se per

aquella publicacis.

Com es diu popularment, una imatge val més que mil paraules; per aixo, un text funciona
sempre molt millor quan va acompanyat d'una imafge que en des’roqui i reforci el contingut.
A Thora d'escollir les imatges, el millor sempre és invertir en una sessié de fotos professionals
per tenir Fo’rogrcfies propies i de quo|i+o’r. Perd si aixo no és possi|o|e, una bona opcid és fer

servir fotografies d'estoc de bancs d'imatges.

Els bancs dimatges sén plataformes web on hi ha disponibles una gran quantitat de
fotografies, videos o altres recursos visuals lliures de drets, que es poden descarregar per fer-
los servir com a creativitats per a les xarxes socials, a la feva pagina web, com a

por’roda d'un article, com un element dels butlletins d'informacié, com a fons d'un cartell...
Com veus, les opcions sén diverses! Ens ajudaran a crear una identitat visual atractiva, que

des’roqui I que ens serveixi per comunicar alld que volem.



Tot i aixo, és important que abans de fer servir quo|sevo| fo’rogrofio tinguem en compte la
normativa i la |oo||'ﬁc0 d'us de les imatges, per assegurar-nos que tenim els drets per

pub|icor—|o.
Els 10 millors bancs gratuits de Fo’rografia

Aquf et deixem una llista amb els 10 millors bancs d'imoJrges. Sén gratuits i de gran quo|i+o+;

pO+S dQSCOI’I’QgOF-He ||iuremen+ |€S imo’rges per fer-|es servir CI|S teus recursos:

— STOCKSNAP: https://stocksnap.io/

— UNSPLASH: https://unsplash.com/

— PEXELS: https://www.pexels.com/es-es/

— FREEJPG: https://www freejpg.com.ar/banco-de-imagenes-gratis
— PICJUMBO: https://picjumbo.com/

— PIXABAY: https://pixabay.com/es/

— GRATISOGRAPHY: ﬁrps://groﬁsog@ﬂy.com/

— LITTLEVISUALS.CO: ﬁrps://|i+’r|evisuo|s.co/

— FREEIMAGES: https://esfreeimages.com/

— STOKPIC: https//stokpic.com/

Que necessito tenir en compi‘e?
Doncs que aquestes p|o+o1(ormes son gratuites, | les imatges, liures de drets. Per tant, les

podem trobar repeﬁdes per Internet facilment.

Com evitar-ho?

- No et quedis amb la primera foJrogro](io, més basica i tipica.

- Pensa una altra manera de comunicar, i fes servir les imatges amb creativitat i origino|i’ro’r.
- Un toc d'humor sempre és molt millor.

- Busca les 1(o’rogro1(ies més naturals.

- Utilitza imatfges que segueixin una mateixa linia; es notara menys que és 1(o’rogro1(io d'estoc.
En definitiva, busca diferenciar-te i crear la teva propia imq’rge!
Claudia Cdnovas Marias

Ap|ums’rudio.com

Estudi de dissenyicomunicocio’ aplumstudio


https://stocksnap.io/
https://unsplash.com/
https://www.pexels.com/es-es/
https://www.freejpg.com.ar/banco-de-imagenes-gratis
https://picjumbo.com/
https://pixabay.com/es/
https://gratisography.com/
https://littlevisuals.co/
https://es.freeimages.com/
https://stokpic.com/

IMAGINARIUM repensa el seu model de negoci

L'empreso, fundada a finals del seg|e passat, mirara de canviar la seva estrategia

comercial,

La pondémio de la covid-19 ha provocat l'aturada de l'activitat economica de molts sectors,
sobretot d'oque”s vinculats al comerg, turisme i restauracio. Els confinaments i les restriccions
ens han portat a canviar els nostres estils de vida, alhora que a donar embranzida a nous
habits de consum que, més aviat o més tard, havien d'arribar. | és clar que, per al comerg a
peu de carrer, una ciutat “tancada” és com represenfar una obra de teatre sense espec’rodors

Ni Jroqui”q

Aques’r fet, iguo| com ha passat i esta passant en altres comergos, ha dut la marca
Imaginarium a fer una parada tecnica per repensar el seu model de negoci. El tancament de
quasi la totalitat de les seves bo’rigues, passant de 43 a 2 arreu del territori esponyo|, suposa
una decisié comp|icodo, al mateix Jremps que drds’rico,- perb a veques una porodo a Jrem|os

pot suposar un exit futur.

La historia sempre ens demostra que la societat, per avangar, ha hogu+ d'evolucionar a base
de canvis. A|guns els hem generat nosaltres mateixos, i d'altres han estat involuntaris o
Forgo’rs per questions de supervivencia. | conscients que a vegodes les bones porou|es,
consells i models teorics pot semblar que no ajuden davant de situacions comp|icoo|es com
aquesta en que ens trobem, |'esforg extraordinari que suposa estar al copdovon+ del negoci

alhora que observar-lo des de fora pot realment ajudar-nos a tirar endavant.

Desconeixem si |mogin0rium se centrara en les joguines sostenibles per fer desoporéixer el
p|ds+ic, o si els seus punts de venda es reconvertiran en parcs infantils o en espais creatius
per a nens. Perd, de ben segur, sempre que entenguin el context i que necessiten els seus
clients, sabran escollir la nova estrategia per tornar a omp|ir les ciutats amb somriures i

imaginacio.
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Recull de noticies del mes de febrer

CONSORCI DE COMERC, MODA | ARTESANIA DE CATALUNYA
- GENCAT

Recull de les principals actuacions en materia d'ajudes i subvencions al

sector per part de la Generdlitat de Catalunya

Fes clic a la noticia per omp|ior—ne la informacid.

02/02/2021

El Govern amplia amb 10 milions d'euros la linia d'ajuts als comercos tancats per la covid-19

05/02/2021

El DeporJromen’r d'Empresa i Coneixement ompho a 6.000 euros limport dels ajuts per als comercos fancats

per la covid-19
FAQs dels ajuts a petites empreses, _microempreses, cooperatfives i autonoms amb _treballadors o carrec

ofectats per un ERTO

08/02/2021

El Govern activa el nou pla trimestral d'ajuts directes de 618 milions d'euros per als collectius i sectors més

afectats Rer la covid-19

09/02/2021

Empresa i Coneixement amplia fins als 8.500 euros l'import dels ajuts als comercos tancats per la covid-19 per

la prorroga de les restriccions fins al 21 de febrer

Empresa i Coneixement reforca amb 7 milions les linies d'ajuts per a restauracid,_estetica i botigues de centres

comercials per donar cobertura a la totalitat dels beneficiaris

12/02/2021

Empresa i Coneixement activa una nova linia d'ajuts de 6 milions d'euros per o establiments d'oci nocturn i

parcs infantils privats tancats per les restriccions de la covid-19

16/02/2021

El Govern destinara 10 milions d'euros o nous ajuts directes per o esdeveniments firals,_centres comercials i

locals de més de 400 m2 ofectats per les restriccions de la covid-19

22/02/2021

29795 petites empreses,_microempreses i cooperatives amb treballadors en ERTO solliciten la linia d'gjuts del

Departament d'Empresa i Coneixement


http://ccam.gencat.cat/ca/actualitat/noticies/comerc/detalls/noticia/20210202_ampliacio_10m_ajuts_comerc
http://ccam.gencat.cat/ca/actualitat/noticies/comerc/detalls/noticia/20210205_ampliacio_ajuts_comerc
http://ccam.gencat.cat/ca/actualitat/noticies/comerc/detalls/noticia/20210208_faqs_ajuts_empreses_erto
http://ccam.gencat.cat/ca/actualitat/noticies/comerc/detalls/noticia/20210208_pla_trimestral_ajuts
http://ccam.gencat.cat/ca/actualitat/noticies/comerc/detalls/noticia/20210209_ampliacio_ajuts_8500
http://ccam.gencat.cat/ca/actualitat/noticies/comerc/detalls/noticia/20210209_ampliacio_ajuts_8500
http://ccam.gencat.cat/ca/actualitat/noticies/comerc/detalls/noticia/20210209_reforc_ajuts_restauracio_estetica_ccials
http://ccam.gencat.cat/ca/actualitat/noticies/comerc/detalls/noticia/20210212_ajuts_ocinocturn_parcsinfantils
http://ccam.gencat.cat/ca/actualitat/noticies/comerc/detalls/noticia/20210216_nous_ajuts
http://ccam.gencat.cat/ca/actualitat/noticies/comerc/detalls/noticia/20210222_ajuts_microempreses_erto

PIMEC

Recull de les principq|s noticies

Fes clic a la noticia per 0mp|ic1r—ne la informacid.

01/02/2021

Mesures fiscals a op|icor durant l'any 2091

03/02/2021

Suport emocional i psicosocio|: gue ningtj es quedi enrerel

08/02/2021

Resum dels nous ajornaments de quotes a la Sequretat Socidl per o empreses i gutonoms

09/02/2021

Preguntes FreqUenJrs dels qutonoms en relacid amb els efectes de la covid-19 - 2091

17/02/2021

Emppersona rep el reconeixement a nivell europeu #NoAL aDiscriminacioPerEdat

Constitucié de la Comissié Interministerial per al Pla de recuperacid, transformacid i resiliencia

21/02/2021

La bretxa salarial a Catalunya se situa en el 22,2% 'any 2018

Les dones cobren un 23,19% menys que els homes de mitjana en el sector agroalimentari

22/02/2021

Resum de la Llei d'igualtat de tracte i no discriminacid

23/02/2021
Convocatoria de vaga general el 8 de marg 209]

C>AM  pimec

Artesania i Moda Micro, petita i mitjana
de Catalunya empresa de Catalunya



https://www.pimec.org/ca/institucio/actualitat/noticies/mesures-fiscals-aplicar-durant-lany-2021
https://www.pimec.org/ca/institucio/actualitat/noticies/suport-emocional-psicosocial-que-ningu-es-quedi-enrere
https://www.pimec.org/ca/institucio/actualitat/noticies/resum-dels-nous-ajornaments-quotes-seguretat-social-empreses-autonoms
https://www.pimec.org/ca/institucio/actualitat/noticies/preguntes-frequents-dels-autonoms-relacio-als-efectes-del-covid-19-0
https://www.pimec.org/ca/institucio/actualitat/noticies/emppersona-rep-reconeixement-nivell-europeu-noaladiscriminacioperedat
https://www.pimec.org/ca/institucio/actualitat/noticies/constitucio-comissio-interministerial-al-pla-recuperacio
https://www.pimec.org/ca/institucio/actualitat/noticies/bretxa-salarial-catalunya-se-situa-222-lany-2018
https://www.pimec.org/ca/institucio/actualitat/noticies/dones-cobren-un-2319-menys-que-homes-mitjana-sector-agroalimentari
https://www.pimec.org/ca/institucio/actualitat/noticies/resum-llei-digualtat-tracte-no-discriminacio
https://www.pimec.org/ca/institucio/actualitat/noticies/convocatoria-vaga-general-8-marc-2021

Compartim la fitxa de la campanya per millorar I'Gs
de la llengua catalana als comercos

Servei d’Assessorament Lingiliistic (SAL) per al comerg de Tarragona
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En catala...

Hi ha moltes raons per treballar en
catala, entre daltres...
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...per qualitat

Atendre el client en la seva llengua
també és gualitat de servei.

...per servei

Per presentar-te a les xarxes i
aplicacions de la millor manera.

Per fer-ho bé! ()

assessorament.tarragona@cpnl.cat
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Centre de Normalitzacié Lingliistica de Tarragona
www.cpnl.catixarxa/cnitarragona/

SAL > assessoramentfarragona@cpnl.cat

Ales xarxes
TwiFb = @CNLTarragona
Instagram = cnitarragona

+ [Es revisen gratutament textos breus fins a un maxim de 1.600 paraules per setmana (equivalent
aproximadament a 4 fulls). Superat aquest limit, les revisions seran de pagament si 'empresa no poria a
terme actuacions per promoure l'autonomia linguistica del seu personal.

+« Momeés es fan traduccions del castella al catala de cartes | menus de restauracid, i cal adjuntar-hi I'original.

= MNomés es revisen textas escrits en catala.

» Eltext s'ha d'enviar per correu electronic amb indicacio de les dades d'identificacid i contacte de qui sol-licita
la revisia.

» FEltext ha d'estar en un format electronic editable.

+ Abans d'enviar el text, s'hi haura d'haver aplicat un corrector ortografic.

« Eltermini de liurament del text s'acordara entre la persona usuaria i el SAL.

+ FEltext es retornara amb la referéncia de les modificacions i els comentaris corresponents, si escau.



Vols rebre el butlleti?

Donar-te d'alta és gratuit i et permetra rebre tota la
informacidé d'interes de la Conselleria i participar en les
campanyes i accions de dinamitzacié que oferim. Escriu-nos

a somcomerctgn@tarragona.cat o truca al 977 25 09 79, o
apunta't directament aqui: DONAR-ME D'ALTA.

Encara no ets soci/partner de APP SCTgn -
Som Comer¢ Tarragona Market?

Pots inscriure el teu negoci a |'opp i beneficiar-te dels
avantatges que tofereix la p|o’rcn(ormo per donar a conéixer
els teus serveis i produc’res entre els usuaris i les usuaries.

Escriu-nos a somcomerctgn@tarragona.cat o truca al 977 25

09 79, o apunta't directament aqui: DONAR-ME D'ALTA.

CONTACTE

Departament de Promocié Comercial - Ajuntoment de
Tarragona

/\dregc: Arqui’rec’re Rovira, 2 (Po|ou Firal i de Congressos)
43001 Tarragona

Adreca electronica: somcomerctgn@tarragona.cat
Telefon Dept. Promocié Comercial: 977 250 979

Telefon App Som Comerg TGN: 977 245 577

Horari: de dilluns a divendres, de 9 a 14 h

Encara MES a prop ted

www.tarragona.cat



https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSf7FSgi0gXr-Ms3_GX2NaGmB0Bc72xTEzDL6GCOTn0CC2xqjA/viewform
https://forms.gle/Y2nfbgrVvqpiNzEW6
https://www.tarragona.cat/comerc/compra-a-tarragona/app-som-comerc-tgn/app-som-comerc-tgn
https://www.tarragona.cat/comerc/compra-a-tarragona/app-som-comerc-tgn/app-som-comerc-tgn
https://forms.gle/Y2nfbgrVvqpiNzEW6

